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ABSTRACT

YOUTH INVOLVEMENT IN UNCONVENTIONAL POLITICS — DISINTEREST
OR A SIGN OF POLITICAL MATURITY?

This article analyzes the factors that influence young people’s decision to
participate in voting, exploring the role of the Columbia model, reference groups,
and social influences. Social networks, which function as reference groups, play a
significant role in shaping young people’s voting behavior. These platforms can
influence young people to adopt unconventional forms of politics, such as online
activism, protests, and environmental campaigns, which they perceive as more effective
than traditional voting.

Distrust in the effectiveness of voting and political leaders, combined with
the feeling that their issues are not being taken seriously, contribute to electoral
absenteeism (Lup & Toka, 2021). Young people who belong to groups that consider
traditional politics ineffective tend to adopt the same attitudes, distancing themselves
from the electoral process. Despite the growing interest in unconventional political forms,
actual involvement in such activities remains limited, partly due to the perception that
these actions do not have an immediate impact.

In conclusion, the article emphasizes that young people's decision to vote is
influenced by multiple social and psychological factors, and to encourage their participation
in voting, better representation of their interests is essential, combined with adequate
political education and active involvement of political leaders.
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INTRODUCERE

Tn contextul dezbaterilor publice actuale, tinerii sunt adesea perceputi ca fiind
dezinteresati de politica si neimplicati Tn procesele democratice, cum ar fi participarea
la vot (Grasso, 2018; Sloam, 2012). Aceasta perceptie generalizata subliniazd 0
rupturd aparentd intre noile generatii si sistemul politic traditional, alimentand
ideea ca tinerii nu sunt interesati de viitorul societatii. Totusi, 0 privire mai atenta
asupra comportamentului lor indica faptul ca lipsa de prezenta la urne nu echivaleaza
cu apatia politica. Tn realitate, tinerii isi canalizeazi energia citre forme neconventionale
de implicare politica, precum activismul online, miscarile sociale si initiativele
comunitare.

Aceasta schimbare sugercaza 0 adaptare la noile realitati politice, in care
mediile digitale si activismul de la distanta ofera tinerilor platforme eficiente pentru
exprimarea opiniilor. Tn acest articol, exploram rolul grupurilor si al influentelor
sociale Tn decizia tinerilor de a vota sau nu, subliniind ca, desi prezenta lor la urne
poate fi scazuta, acestia sunt profund angajati in politica, doar prin mijloace diferite.
Astfel, implicarea lor reflectda o transformare a modului in care noile generatii
interactioneaza cu sfera politica, marcand o evolutie a comportamentului electoral
si a interesului politic.

1. INFLUENTA GRUPURILOR SOCIALE TN DECIZIILE INDIVIZILOR

Cand se discuta despre grupuri, se pleaca de la premisa ca forta unui grup
este atat de mare incat poate intensifica emotiile, principiile, valorile sau deciziile
fiecarui membru al grupului: ,,Emotiile sale se intensifica extraordinar, in timp ce
capacitatea sa intelectuald se reduce semnificativ, ambele procese fiind evident Tn
directia unei adaptari fata de ceilalti indivizi din grup” (Freud, 1921). Astfel, rolul
grupului devine atat de puternic si de prezent in viata indivizilor, incat sugestiile
venite din afara grupului pot fi respinse. Fiecare grup considera propriile standarde
drept indiscutabile si tinde sa respinga alte standarde — contrare sau pur si simplu
diferite — ca fiind lipsite de temei (Bernays, 1923). Practic, doar ideile venite
dinspre grupul propriu se bucura de sustinerea indivizilor. Personalitatea constienta
este inlocuitd de personalitatea inconstienta, iar ideile grupului pot fi extrem de
usor transformate in actiuni, individul devenind astfel un soi de robot ce nu se mai
ghideaza dupa propriile dorinte (Le Bon, 1895 / Freud, 1921). Astfel, conform
lui Le Bon, sub influenta sugestiei, indivizii vor ntreprinde anumite actiuni cu o
»~impetuozitate irezistibila” (Le Bon, 1895). Conform acestei viziuni teoretice,
atunci cand se afla in grupuri, indivizii vor renunta practic la propriile principii sau
valori si le vor imbratisa pe cele ale grupului din care fac parte, fapt ce va alinia
actiunile acestora la directiile stabilite la nivel de grup.

Din perspectiva sociologiei, grupurile sociale, in esenta lor autentica, sunt de
fapt grupuri de dimensiuni reduse:
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Un grup mic este definit ca orice numdr de persoane angajate in
interactiune unele cu altele intr-o Tntalnire fara in fata unica sau o serie de
ntalniri, In care fiecare membru isi poate face o impresie sau perceptie despre
fiecare dintre ceilalti membri, suficient de distincta Incét sa poata, fie in acel
moment, fie daca e intrebat mai tarziu, sa aiba o reactie despre fiecare dintre
ceilalti, luati individual. (Bales, 1950)

Una dintre cele mai cunoscute clasificari ale grupurilor sociale este cea care
face diferenta dintre grupul de apartenenta si grupul de referinta.

INFLUENTA SI PRESIUNEA SOCIALA

Grupurile de apartenentd reprezinta acele colectivitati la care indivizii sunt
afiliati Tntr-un moment dat, fiind parte integranta a structurii lor. Aceste grupuri pot
varia de la familie si grupuri de prieteni, la organizatii profesionale sau cluburi de
interese. Ele joaca un rol esential in definirea identitatii indivizilor, furnizand un
cadru de suport, valori comune si norme de comportament. Tn timp ce influentele
directe exercitate de grupurile de apartenentd, cum ar fi familia si prietenii, sunt
relativ usor de observat, influentele indirecte provenite de la grupurile de referinta
sunt mai subtile, dar la fel de puternice. Grupurile de referintda pe de alta parte
includ acele colective sau indivizi cu care tinerii nu interactioneaza direct, dar pe
care lefii considera modele demne de urmat. Aceste grupuri, ce au totusi 0 viata
redusd, functioneaza ca surse de norme si valori aspirationale, influentand astfel
comportamentele politice ale tinerilor. Ele pot include grupuri profesionale la care
aspiram, grupuri sociale percepute ca fiind prestigioase, sau chiar grupuri culturale
sau ideologice care influenteaza modul in care ne vedem pe noi insine si lumea din
jur (Bulai, 2009, p. 153).

De exemplu, un studiu realizat de Suchman (1941) despre influenta radioului
asupra ascultarii de muzica clasica ilustreaza modul Tn care opiniile altor persoane
pot influenta comportamentul legat de consumul cultural. Tn cadrul acestui studiu,
Suchman a comparat persoanele a caror preferinta pentru muzica clasica a fost
cultivatd prin intermediul radioului cu cele a caror pasiune pentru acest gen
muzical s-a dezvoltat independent de radio. Tntreband ambele grupuri ,,Cum ati
devenit pentru prima data interesati de muzica clasica?”, autorul a constatat ca
aproape jumatate dintre cei care au identificat radioul ca principal factor in
dezvoltarea interesului lor muzical au mentionat ca ,,prietenii” le-au oferit impulsul
initial, Tn timp ce doar 26% dintre cei ale caror interese s-au dezvoltat in afara
influentei radioului au indicat ,,prietenii” ca factor determinant. Aceasta constatare
subliniaza cét de puternic pot influenta normele si opiniile din retelele sociale
comportamentele si preferintele individuale, inclusiv decizia de a participa la vot
sau de a sustine anumite ideologii politice (Katz, Lazarsfeld & Roper, 2006, p. 25).
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La aceeasi concluzie ajunge si Solomon Asch (1950), in urma unuia dintre
cele mai celebre studii dedicate conformarii. Experimentul lui Asch evidentiaza
tendinta oamenilor de a se conforma opiniilor majoritare, chiar si in cazul in care
aceste opinii sunt clar eronate, ilustrand astfel forta considerabila a influentei sociale in
determinarea comportamentului uman. Asch a recrutat participanti pretinzand ca
desfasoara un test de perceptie vizuald. In cadrul fiecirei runde a experimentului,
un participant (subiectul efectiv al studiului) era plasat Tntr-o incapere impreuna cu
alte persoane (indivizi complici cu cercetdtorul, care se pretindeau a fi participanti
autentici). Grupului i se prezentau doua placi: pe una era reprezentatd o0 linie
standard, iar pe cealalta se gaseau trei linii marcate cu literele A, B si C, dintre care
doar una avea aceeasi lungime cu linia standard. Li se solicita participantilor sa
identifice, pe rand, care dintre cele trei linii era identica ca lungime cu linia
standard. Tn majoritatea rundelor, colaboratorii lui Asch alegeau intentionat un
raspuns incorect. Intentia era de a determina daca subiectul principal al studiului va
ceda presiunii grupului si va opta pentru raspunsul incorect ales de majoritate, chiar
si atunci cand eroarea era evidenta. Rezultatele obtinute de Asch indica faptul ca
doar 29% dintre subiecti au pastrat raspunsul corect, in vreme ce peste 70% au
cedat in fata presiunilor exercitate de grup si au ales, si ei, un raspuns gresit,
alaturandu-se majoritatii, chiar si Tn situatiile Tn care erau constienti de inexactitatea
raspunsului lor (Asch, 1950).

ROLUL LIDERULUI TN PRESIUNEA SOCIALA

Un grup nu poate trai fara un lider, oamenii avand un instinct de supunere
extrem de puternic (Freud, 1921). Astfel, imediat ce fiintele vii s-au adunat intr-un
anumit numar, indiferent daca sunt o turma de animale sau un grup de oameni,
se plaseaza instinctiv sub autoritatea unui sef (Le Bon, 1921). Astfel, pentru a crea
sentimentul de grup, liderul trebuie sa creada cu tarie ntr-o anumita idee, dar si sa
posede 0 vointa puternica si impunatoare.

Din punctul de vedere al lui Le Bon, un lider detine o putere misterioasa si
irezistibila, pe care o numeste prestigiu. Acest prestigiu reprezinta un fel de dominatie
exercitata asupra celorlalti de catre un individ, lucrare sau idee, 0 dominatie care le
paralizeaza acestora gandirea critica si 1i umple de uimire si respect. Acest prestigiu,
ce poate fi obtinut artificial sau natural, depinde aproape exclusiv de succesul
liderului, esecul fiindu-i fatal (Le Bon, 1895, Freud, 1921). Modul in care ideile si
comportamente indivizilor se schimba odata cu aderarea la grup, viteza cu care
acestea sunt influentate depind nu doar de sugestiile venite din partea celorlalti
indivizi, ci si din capacitatea liderului de a influenta grupul. Le Bon explica acest
fenomen social prin doi factori: sugestiile mutuale dintre indivizi, dar si prestigiul
liderului, recunoscut prin capacitatea acestuia de a face sugestii grupului (Freud, 1921).
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La o concluzie asemanitoare ajunge si Edward Bernays!, conform caruia
oamenii sunt in mare masura influentati de motive personale, in timp ce unul dintre
rolurile liderului este de a intelege adevaratele motive ale indivizilor si de a le
folosi In vederea schimbarii anumitor principii sau valori. Tn acest sens, mintile
indivizilor le sunt modelate, iar ideile le sunt sugerate de un numar relativ mic de
persoane, ce inteleg procesele mentale si tiparele sociale ale maselor (Bernays, 1923).

Tn 1947, Edward Bernays, considerat inventatorul meseriei de consilier n
relatii publice, in ,,Ingineria consimtamantului” (“The Engineering of Consent”),
descrie aceasta inginerie drept esenta procesului democratic, dreptul de a convinge
si sugestiona:

Ingineria consimtamdntului este chiar esenta procesului democratic,
libertatea de a convinge si sugestiona. Ingineria consimtamdntului ar trebui sa
se bazeze teoretic si practic pe cunoasterea completa a celor pe care ne dorim
sa i cdstigam de partea noastra. (Bernays, 1947)

Liderii, prin intermediul diferitelor tactici si canale de comunicare, au abilitatea
de a influenta perceptiile grupurilor si, implicit, ale indivizilor ce fac parte din
aceste grupuri. Acest proces de comunicare, ce are capacitatea de a influenta
alegerile sociale, poate reprezenta o forta pentru binele general, dar la fel de bine
poate fi folosit cu scopuri manipulative:

Trebuie sa recunoastem importanta comunicarii moderne, nu doar ca
refea mecanicda extrem de bine organizatd, Ci ca forta extrem de puternica
pentru binele social sau posibilul rau. (Bernays, 1947)

R 2. ROLUL GRUPURILOR SOCIALE
IN DECIZIILE ELECTORALE ALE OAMENILOR

Teoriile esentiale ale comportamentului electoral in sociologie au fost dezvoltate
in trei lucrari de referinta: The People’s Choice (Lazarsfeld, Berelson si Gaudet,
1944), Voting (Berelson, Lazarsfeld si McPhee, 1954) si Personal Influence (Katz
si Lazarsfeld, 1955). Studiile coordonate de Lazarsfeld au revolutionat cercetarea
comportamentului electoral, debutdnd cu analiza prezidentialelor din 1940 din
Comitatul Erie, Ohio, unde s-a folosit pentru prima data chestionarul pentru analiza
votului (Antunes, 2010).

Interesat initial de influenta mass-media si a publicitatii asupra comportamentului
decizional, Lazarsfeld a urmarit doua obiective: sa analizeze efectele media asupra
deciziilor electorale si sa testeze 0 metodologie noua bazata pe interviuri repetate
cu un panel de subiecti si un grup de control (Antunes, 2010). Studiul The People’s
Choice a analizat, pe un esantion de 600 de persoane, profilurile alegatorilor celor

! Nepotul lui Sigmund Freud, considerat ,,parintele” relatiilor publice.
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doud mari partide americane, evaludnd schimbarile de preferinte in timpul campaniei.
Ipoteza initiald, conform careia votul este un act individual influentat de media,
a fost infirmata, descoperindu-se ca afilierile sociale au jucat un rol mult mai
important (Antunes, 2010).

Cercetarea din 1944 a relevat ca majoritatea alegatorilor votau in conformitate cu
preferintele lor sociale: ,,0 persoana gandeste, din punct de vedere politic, Tn functie de
cum este ea, din punct de vedere social” (Lazarsfeld et al., 1968, p. 69). Variabilele
socio-demografice — statutul socio-economic, afilierea religioasa si zona de resedinta —
au explicat mare parte din comportamentul electoral. Dintre cei 600 de participanti,
doar 54 si-au modificat preferintele de vot pe parcursul campaniei.

Desi studiul a fost criticat pentru absenta unei teorii preexistente, influentele
interpersonale au fost recunoscute drept esentiale. Alegatorii nu isi formau opiniile
politic Tn mod izolat, ci in contextul grupurilor de apartenenta, precum familia si
prietenii, care actionau ca filtre pentru mesajele politice (Antunes, 2010).

APLICABILITATEA MODELULUI COLUMBIA
IN CONTEXTUL CONTEMPORAN

Tn ultimele decenii, Modelul Columbia (Lazarsfeld et al., 1944) a fost extins
pentru a explica comportamentul electoral in contexte socio-politice si culturale
variate. Tn era digitala, acesta a fost aplicat pentru a analiza influenta liderilor de
opinie din mediul online asupra deciziilor de vot, Tn special in randul tinerilor.

Bakshy, Messing si Adamic (2015) investigheaza modul in care utilizatorii
Facebook sunt expusi la opinii si stiri din diferite perspective ideologice, intr-un
mediu Tn care retelele sociale reflecta adesea convingeri similare. Fenomenul de
homofilie ideologica, adica tendinta de a forma conexiuni cu persoane care impartasesc
aceleasi valori, limiteaza diversitatea informationala si intareste camerele de ecou
online (Bakshy, Messing & Adamic, 2015). Autorii exploreaza Tn ce masura prieteniile
eterogene (cu persoane de opinii diferite) pot atenua acest fenomen si expune
utilizatorii la continut diversificat ideologic. Desi prieteniile eterogene faciliteaza
accesul la continut “cross-cutting”, interactiunea efectiva ramane redusa din cauza
preferintei de a selecta informatii care confirma propriile convingeri (Bakshy,
Messing & Adamic, 2015).

ROLUL GRUPURILOR DE APARTENENTA

Studiul realizat de Lazarsfeld si colaboratorii in Comitatul Erie, care a avut ca
scop investigarea comportamentului electoral, a avut anumite limitari metodologice,
ceea ce a condus la o replicare a cercetarii Tn contextul alegerilor prezidentiale din
1948, cand s-au confruntat Harry Truman si Thomas Dewey. Aceasta replicare,
desfasurata in Elmira si prezentata de Berelson, Lazarsfeld si McPhee in Voting:
A Study of Opinion Formation in a Presidential Campaign (1954), a corectat
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deficientele studiului initial, confirmédnd in acelasi timp importanta unor procese
fundamentale precum diferentierea sociala, transmisibilitatea intergenerationala si
proximitatea sociala si fizica. Aceste procese au fost identificate ca esentiale in
perpetuarea comportamentului social si a preferintelor politice (Antunes, 2010).
Rezultatele au aratat ca preferintele politice ale alegatorilor sunt influentate de
factori socio-economici, etnici, religiosi si de rezidenta, dar, chiar daca unii alegatori
se indeparteaza temporar de aceste preferinte, ei tind sa revina la ele pe parcursul
campaniei. Acest fenomen, denumit reactivare, este atribuit influentei retelelor
sociale care alinieaza optiunile individuale de vot la majoritatea grupului din care
fac parte (Antunes, 2010).

Influenta retelelor sociale este esentiala in decizia de participare la vot.
Studiile au demonstrat ca oamenii sunt mai predispusi sa voteze daca observa ca
membrii familiei, prietenii sau alti membri ai comunitatii lor fac acelasi lucru.
Astfel, apartenenta sociala influenteaza in mod decisiv comportamentul electoral,
aspect evidentiat si de cercetarea realizata de Comsa (2012), care subliniaza ca
67% dintre persoane sunt influentate sa participe la vot daca observa ca si familia
sau prietenii fac acest lucru.

Contributia teoretica a acestor studii a dus la dezvoltarea unui model
sociologic al comportamentului electoral, care arata ca, desi s-ar putea presupune
ca alegatorii iau decizii pe baza unei analize rationale, realitatea indica faptul ca
acestia sunt motivati mai degraba de loialitatea fata de grupurile sociale de apartenenta.
Tn acest context, Berelson, Lazarsfeld si McPhee (1954) au aritat ca ,,simtul apartenentei
este mai remarcabil decét ratiunea Tn deciziile politice” (p. 311). Campaniile electorale
joaca un rol important Tn activarea predispozitiilor latente ale alegatorilor, mai
degraba decat in schimbarea opiniilor lor politice (Ivanescu, 2015).

Un alt aspect important il reprezinta influenta familiei in formarea atitudinilor
politice. Studiile clasice realizate de Jennings si Niemi (1974) au demonstrat
continuitatea semnificativa Tntre opiniile politice ale parintilor si cele ale copiilor,
aratand ca tinerii din familii politizate sunt mai predispusi sa participe la vot si sa
manifeste interes politic de-a lungul vietii. Acest lucru se datoreaza discutiilor politice
frecvente din familie si transmiterii valorilor politice de la 0 generatie la alta
(Neundorf, Smets si Garcia-Albacete, 2013). Studiile ulterioare, cum ar fi cel
realizat de Jennings, Stoker si Bowers (2009), au reconfirmat ca tinerii din familii
in care politica este un subiect frecvent discutat tind sa isi mentina aceleasi
orientari politice ca parintii lor.

Pe langa influenta familiala, prietenii si colegii joaca un rol semnificativ in
comportamentul electoral al tinerilor. Nickerson (2008) a demonstrat ca participarea la
vot poate fi ,,contagioasa”, adica, atunci cand un individ voteaza, aceasta actiune i
poate influenta pe prietenii sai sa faca acelasi lucru. Aceasta dinamica a fost amplificata
de retelele sociale, care faciliteaza mobilizarea tinerilor la vot. Studiul lui Bond si
colaboratorii (2012), realizat pe Facebook n timpul alegerilor din 2010 din SUA,
a aratat cd mesajele care indicau participarea prietenilor la vot au avut un efect
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semnificativ asupra comportamentului electoral al utilizatorilor, demonstrand influenta
sociala asupra mobilizarii politice.

Un alt studiu important, realizat de Samuel Trachtman, Sarah F. Anzia si
Charlotte Hill (2023), exploreaza masura in care identitatea de grup influenteaza
participarea politica a tinerilor. Autorii au descoperit ca tinerii care resimt un
puternic sentiment de apartenenta la grupul lor de varsta sunt mai predispusi sa
voteze si sa participe la proteste, mai ales in legatura cu schimbarile climatice.
Acest studiu subliniaza ca identitatea de grup joaca un rol esential in participarea
politica, fiind determinata de reintarirea sentimentului de apartenenta si de presiunea
exercitatda de liderii de grup. De asemenea, studiul evidentiaza faptul ca tinerii,
n general, au un sentiment de apartenentd mai redus comparativ cu seniorii, insa
acest sentiment poate influenta semnificativ comportamentul electoral (Trachtman,
Anzia & Hill, 2023).

Tn acelasi timp, rolul familiei ca mecanism de socializare politica s-a diminuat
in ultimele decenii. Conform lui Stockemer si Rocher (2016), influenta familiei
asupra participarii politice a tinerilor a scazut din mai multe motive. In primul rand,
societatile vestice sunt mai putin interesate de politica, astfel ca discutiile politice
n familie au devenit mai rare. In al doilea rand, adolescentii sunt tot mai expusi la
retele sociale, unde interactiunile politice nu sunt intotdeauna controlate sau
orientate spre dezbatere. Tn al treilea rand, tinerii sunt mai putin implicati in cluburi
sl organizatii, ceea ce limiteaza contactul lor cu sursele traditionale de socializare
politica (Stockemer & Rocher, 2016; Milner, 2010).

Concluzionand, comportamentul electoral al tinerilor este influentat puternic
de retelele sociale din care fac parte, fie ca este vorba de familie, prieteni sau
grupuri sociale. Discutiile frecvente despre politica in aceste medii cresc probabilitatea
ca tinerii sa participe la vot, in timp ce absenta acestor interactiuni contribuie la
apatie politica si neparticipare electorala. Atat familia, cat si retelele sociale online
joacda un rol crucial in modelarea comportamentului electoral, demonstrand ca
deciziile politice sunt adesea produse ale presiunilor si normelor grupurilor sociale
(Lup & Toka, 2021).

ROLUL GRUPURILOR DE REFERINTA

Conceptul de grup de referinta a fost introdus pentru prima data de sociologul
american Herbert Hyman Tn 1942, acesta definindu-l ca fiind un etalon pe care
indivizii 1l folosesc pentru a-si evalua comportamentul si identitatea. Hyman a
identificat doua functii esentiale ale acestor grupuri: functia normativa, care influenteaza
atitudinile si comportamentele individuale, si functia de comparatie, care modeleaza
conceptul de sine si identitatea personala. Aceste functii evidentiaza rolul grupurilor de
referintd Tn stabilirea normelor sociale si in procesul de autoevaluare. Aceasta
teorie a fost ulterior aprofundata de Theodore Newcomb, care a studiat influenta
mediului social asupra schimbarii atitudinilor la Colegiul Bennington, unde studentele
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provenite din medii conservatoare au fost expuse la un mediu academic predominant
liberal. Pe parcursul anilor de studiu, atitudinile lor s-au orientat catre perspective
mai liberale, fenomenul fiind mai accentuat in cazul studentelor implicate activ Th
viata academica. Integrarea in grupurile sociale din colegiu a fost esentiala pentru
aceasta schimbare de atitudine (Bulai, 2009, p. 153).

Merton si Kitt (1950) au extins aceasta teorie, aratand ca indivizii isi adapteaza
comportamentele chiar si in absenta interactiunii directe cu grupurile de referinta,
aceste grupuri avand un impact semnificativ asupra deciziilor politice, inclusiv asupra
participarii la vot. Studiul realizat de Hall, Varca si Fisher in 1986 a investigat
influenta normelor transmise oamenilor ca urmare a difuzarii rezultatelor sondajelor
de opinie asupra formarii si schimbarii atitudinilor legate de participarea la vot.
Cercetatorii au ales un esantion de 180 de studenti pentru a analiza in ce masura
normele percepute privind comportamentul de vot pot afecta opiniile si deciziile
indivizilor. Tn cadrul acestui studiu, s-a constatat ca normele transmise prin sondaje
de opinie, adica informatiile cu privire la ce credeau majoritatea despre participarea
la vot, au avut un impact semnificativ Tn special asupra celor care nu aveau opinii
clar definite in prealabil. Practic, acei studenti care nu aveau atitudini ferme cu
privire la participarea la vot au fost mai usor influentati de perceptia normelor
colective. (Hall, Varca & Fisher, 1986, p. 319).

Odata cu aparitia retelelor sociale online, grupurile de referinta au capatat o
noua dimensiune. Aceste platforme permit tinerilor sa interactioneze cu lideri de
opinie si influenceri, care joaca un rol central in modelarea comportamentului
politic. Liderii de opinie digitali nu doar stabilesc agenda politica, ci si mobilizeaza
tinerii pentru actiuni politice, insa acest fenomen vine si cu riscuri, cum ar fi
interactiunile superficiale si expunerea la dezinformare (Loader, Vromen & Xenos,
2014). Studiul lui Shelley Boulianne (2015) arata ca retelele sociale au un efect
pozitiv, desi modest, asupra participarii politice, in special in forme neconventionale,
precum protestele sau campaniile online. Totusi, retelele sociale nu elimina complet
inegalitatile Tn participarea politica, cei deja implicati civic fiind cei mai avantajati
de aceste platforme, in timp ce cei dezinteresati raman in mare parte neimplicati
(Boulianne, 2015, p. 11).

De asemenea, Jorg Matthes (2022) evidentiaza un paradox al utilizarii retelelor
sociale de catre tineri: desi acestia sunt tot mai activi pe aceste platforme, nu se
observi 0 crestere semnificativa a prezentei lor la vot. Tn loc sa stimuleze implicarea
politica, retelele sociale sunt adesea folosite pentru divertisment, ceea ce reduce
probabilitatea ca tinerii sa participe la alegeri. In concluzie, grupurile de referinta
online incurajeaza mai degraba implicarea tinerilor in forme de activism politic
alternativ, cum ar fi protestele si campaniile digitale, decat participarea la vot.
Tinerii percep adesea aceste forme de actiune ca fiind mai directe si eficiente decét
procesul electoral traditional, canalizdndu-si astfel energia politica spre activism in
loc de prezenta la urne (Matthes, 2022, p. 19).
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Astfel, in era digitald, grupurile de referinta online joaca un rol crucial n
mobilizarea tinerilor, insa tendinta generala este de a incuraja implicarea in forme
neconventionale de politica, cum ar fi protestele, mai degraba decét participarea la
vot.

3. TINERII SI ABSENTEISMUL ELECTORAL

La alegerile parlamentare din 2020, doar 25% dintre tinerii roméani cu drept
de vot s-au prezentat la urne, conform Autoritatii Electorale Permanente. Totusi,
alegerile europarlamentare si locale din 2024 au fnregistrat 0 imbunatatire
semnificativa a prezentei la vot n randul tinerilor. Dintre cei 4 527 425 de tineri cu
varste intre 18 si 35 de ani care aveau drept de vot, peste 2 milioane au participat la
scrutinul din 9 iunie 2024. La alegerile europarlamentare, prezenta a fost de 45,28%,
adica 2 050 365 de persoane, in timp ce la alegerile locale au votat 1 864 863 de
tineri, adicad 41,19%. Comparativ cu 2020, Tn primavara lui 2024 s-au prezentat la
urne cu 682 588 mai multi tineri, cei mai activi fiind votantii intre 18 si 19 ani,
peste 235 000 dintre acestia exercitandu-si pentru prima data dreptul de vot. Chiar
daca prezenta tinerilor a fost cu o treime mai mare decét in 2020, aceasta a ramas
cu 7% sub nivelul general al prezentei la vot de 52,42%, dar tot sub 50% din totalul
tinerilor cu drept de vot.

Conform Barometrului de Consum Cultural, utilizarea internetului a ajuns
in randul tinerilor in 2022 la 85%, in crestere de la 70% in 2019. De asemenea,
94% dintre tinerii respondenti cu varste cuprinse intre 18-35 de ani folosesc
internetul zilnic si sunt aproape dezinteresati de participarea sociald sau civica?.

Increderea in institutii si lideri politici joaca un rol crucial In decizia tinerilor
de a vota sau nu. Grasso (2018) subliniaza ca crizele economice si politice reduc
semnificativ participarea tinerilor, alimentand sentimente de alienare si lipsa de
incredere in capacitatea politicienilor de a gestiona problemele societitii. In perioade
de criza, tinerii isi pierd Tncrederea in institutiile politice traditionale, lucru amplificat si
de performantele economice slabe si scandalurile politice. Tn mod similar, Henn si
Weinstein (2006) argumenteaza ca perceptia generalizata a coruptiei si ineficientei
politicienilor Ti face pe tineri sa nu se simta reprezentati. Conform citatului mai jos
mentionat, acestia considera ca interesele lor nu sunt luate in considerare si ca
politica traditionala nu abordeaza problemele lor specifice, cum ar fi educatia,
locurile de munca sau locuintele, ceea ce 1i determina sa se distanteze de procesul
electoral.

Educatia civica joaca si ea un rol esential Tn aceasta ecuatie. Multi tineri nu
inteleg pe deplin procesul electoral sau importanta votului, iar o educatie politica
deficitara, cum subliniaza Grasso (2018) si Pickard (2019), le limiteaza capacitatea

2 https://stirileprotv.ro/stiri/social/studiu-94-dintre-tineri-au-nivel-scazut-de-toleranta-romanii-
cred-in-stirile-distribuite-de-prieteni-pe-retele-sociale.html.
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de a lua decizii informate, contribuind la absenteismul electoral. Lipsa unei intelegeri
clare a functionarii sistemului democratic si a impactului fiecarui vot 1i face pe tineri sa
se retraga din procesul electoral, adoptand o atitudine apatica fata de politica.

Pe de alta parte, Pickard (2019) sugereaza ca varsta joaca un rol important in
decizia de a vota. Participarea politica tinde sa creascd odata cu maturizarea si
asumarea responsabilitatilor sociale si economice. Tinerii, la inceputul vietii adulte,
sunt adesea mai preocupati de educatie si dezvoltare profesionala, prioritizand mai
putin participarea politica. Pe masura ce imbatranesc si isi asuma responsabilitati
sociale, cum ar fi formarea unei familii sau obtinerea unui loc de munca stabil,
interesul lor pentru politica tinde sa creasca, ceea ce duce la o participare mai activa la
procesul electoral. Totusi, studiul lui Neundorf, Smets si Garcia-Albacete (2013)
arata ca interesul politic format in adolescentd este stabil si nu este influentat
semnificativ de tranzitiile majore din viatd, precum intrarea pe piata muncii sau
intemeierea unei familii. Acest lucru evidentiaza importanta socializarii politice
timpurii, Tn special Tn familie, Tn formarea atitudinilor politice pe termen lung.

Tn cazul tinerilor romani, sondajul ,,Tinerii din Romania in anul electoral
2024 realizat de IRES si AGORA arata ca neincrederea in democratie si perceptia
ca politicienii nu isi respectda promisiunile sunt factori majori care afecteaza
interesul pentru vot. Doar 2% dintre tineri au foarte multa incredere in democratia
din tara, In timp ce 39% au incredere mica si 37% nu au deloc incredere. Aceasta
neincredere se traduce intr-o lipsa de motivatie pentru participarea la vot, n contextul
unui scepticism generalizat fata de eficienta si integritatea sistemului democratic.
Perceptia ca politicienii promit fara sa ofere, sustinuta de 61% dintre tineri, contribuie
la deziluzia fata de clasa politica, reducand astfel dorinta de actiune electorala.

Un alt factor important care contribuie la absenteismul tinerilor este
nereprezentarea perceputa. Lup si Toka (2021) subliniaza ca tinerii romani considera
ca partidele politice si candidatii nu abordeaza problemele lor specifice, ceea ce
amplifica sentimentul de alienare politica. Tinerii simt adesea ca agenda politica
este dominata de interesele adultilor, care le neglijeaza prioritatile, cum ar fi
educatia de calitate, oportunitatile de angajare si accesul la locuinte. Lipsa unor
platforme politice dedicate tinerilor si lipsa unor candidati care sa le reflecte valorile si
aspiratiile le reduce motivatia de a se implica in procesul electoral. Aceasta deconectare
intre tineri si reprezentantii politici duce la un interes diminuat pentru procesele
electorale si la o participare scazuta la vot.

LEADERSHIP-UL POLITIC TN VIZIUNEA TINERILOR ROMANI

Cand vine vorba despre lideri, tinerii par a avea o imagine destul de clara cu
privire la tipul de politician pe care I-ar vota. Conform unui studiu online realizat in
2019 (Sergiu Gherghina si Paul Tap) in randul a 644 de respondenti (tineri ce au
avut drept de vot pentru prima data si au votat) 71,7% dintre tineri prefera un lider
cu 0 bogata experienta politica, n timp ce 85% prefera un lider politic tanar. 78,3%
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prefera un lider cu viziune pe termen lung, iar 63,8% ar vota un politician
Tnconjurat de specialisti. De asemenea, majoritatea tinerilor ar fi atrasi de un lider
carismatic, ce poate vorbi cu usurinta in fata oamenilor:

Rezultatele studiului nostru predominant descriptiv ilustreazd ca majoritatea
celor care au raspuns la sondajul nostru doresc un lider cu bogata experienta
politicd, tanar, mai degraba specialist decdt generalist, cu o echipd de specialisti
ldnga el si cu abilitatea de a formula strategii pe termen lung. Unele dintre
aceste preferinte sunt corelate cu trasaturi ale alegatorilor precum satisfactia
pentru functionarea democratiei, interesul Tn politica sau nivelul de participare
politica. (Gherghina&Tap, 2019)

Mai mult decét atat, si in special valabil pentru cei care voteaza pentru prima
data, tinerii ar prefera mesajele pozitive si onestitatea, prin comparatie cu mesajele
negative (Gherghina&Rusu, 2020). Asteapta solutii concrete la problemele lor, asteapta
oameni seriosi, capabili de a veni cu propuneri reale. lar acest lucru este valabil
inclusiv pentru campaniile politice, de cele mai multe ori presarate de informatii
negative despre contracandidati. Astfel, 0 campanie centrata pe abilitatile candidatului,
si mai putin pe atacurile la opozitie, ar Tncuraja aceste generatii sia voteze
(Gherghina&Rusu, 2020).

REORIENTAREA CATRE POLITICA NETRADITIONALA

Dincolo de motivele traditionale care explica absenteismul la vot, unii tineri
se orienteaza spre forme neconventionale de implicare politica, desi acestea atrag
incd un numar relativ mic de participanti (Grasso, 2018). Preferinta pentru activism
online, proteste si campanii de mediu reflecta o schimbare in modul in care tinerii
percep si participa la procesul politic. Tinerii europeni, conform lui Grasso (2018),
manifesta un interes tot mai mare pentru forme netraditionale de implicare politica,
considerandu-le mai eficiente si relevante decét votul traditional. Activismul online,
n special, ofera o platforma accesibila si rapida de mobilizare, n care dezbaterile
si organizarea de proteste pot avea loc fara constrangerile geografice sau temporale.
Retelele sociale si platformele digitale permit tinerilor sa isi exprime opiniile si
sa participe activ la discutii politice in timp real, ceea ce face aceasta forma de
implicare politica atractiva pentru noile generatii.

Participarea la proteste si campaniile de mediu sunt alte forme de implicare
politica preferate de tineri, oferind oportunitdti vizibile de a influenta deciziile
politice si de a atrage atentia asupra unor probleme urgente. Miscarile de mediu,
precum “Fridays for Future”, inspirate de Greta Thunberg, au demonstrat capacitatea
tinerilor de a mobiliza mase mari de oameni si de a atrage atentia publica asupra
crizei climatice (Sainz & Hanna, 2023). Grupurile sociale, cum ar fi elevii, studentii si
organizatiile neguvernamentale, au jucat un rol esential in extinderea acestor proteste,
folosind retelele de socializare pentru a organiza si populariza actiunile.
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Un alt exemplu important este miscarea Occupy Wall Street, unde sindicatele
si organizatiile care sustin drepturile imigrantilor au avut un rol decisiv in mobilizarea
participantilor. Ele au sustinut evenimente-cheie, precum marsurile si mitingurile,
demonstrand puterea colaborarii intre grupurile sociale si miscarile politice
neconventionale (Milkman, Luce & Lewis, 2013).

Cu toate acestea, implicarea tinerilor in activitati neconventionale ramane
relativ scazuta. Grasso (2018) explica acest lucru prin faptul ca tinerii percep aceste
activitati ca fiind atractive si relevante, dar nu intotdeauna cu un impact imediat sau
vizibil. Resursele necesare pentru a organiza sau a participa la astfel de actiuni pot
fi limitative pentru multi tineri. Tn plus, Lup si Toka (2021) subliniazi ci, in ciuda
preferintei pentru aceste forme de implicare, participarea activa ramane redusa, unii
tineri fiind sceptici cu privire la eficienta acestor actiuni in raport cu puterea
institutiilor politice traditionale.

Romania, potrivit lui Claudiu Tufis (2014), nu are o traditie indelungata a
protestelor, lucrurile schimbandu-se Tn acest sens dupa prabusirea comunismului.
Participarea la proteste este relativ rara: doar 11% dintre cetateni au semnat o petitie,
10% au participat la demonstratii pasnice si doar 7% au luat parte la o0 greva. Desi
protestul nu este o forma comuna de participare, exista diferente notabile Tn functie
de nivelul de educatie si mediul de provenientd, protestele fiind mai frecvente in
mediul urban si in randul celor cu studii superioare (Tufis, 2014).

Un studiu al Fundatiei Friedrich-Ebert (2018/2019), realizat in Europa de
Sud-Est, arata ca participarea la proteste este cea mai frecventa forma de activism
pentru tinerii cu varste intre 14 si 29 de ani, aproape un sfert dintre acestia fiind
implicati in astfel de activitati.

Perceptia ca tinerii nu sunt deloc implicati politic este, asadar, incompleta.
Desi participarea la vot este scazuta, multi tineri aleg sa se implice in forme alternative
de politica, cum ar fi activismul digital si protestele. Chiar daca majoritatea nu
participa inca activ, numarul celor atrasi de politica netraditionala este in crestere,
sugerand o schimbare in modul in care noile generatii isi exercita cetatenia politica
(Sloam, 2016).

CONCLUZII

Decizia tinerilor de a participa la vot este influentata de o serie de factori
structurali, sociali si psihologici, iar unul dintre elementele centrale este rolul grupurilor
sociale, care pot functiona ca grupuri de apartenentd si de referintd. Modelul
Columbia, care analizeaza influentele sociale si de grup asupra comportamentului
electoral, ofera o intelegere esentiala a modului in care tinerii isi formeaza alegerile
politice. Tn acest context, grupurile sociale nu doar faciliteaza accesul rapid la
informatie, Ci creeaza si spatii in care tinerii sunt expusi la opinii si norme sociale
care pot modela comportamentul electoral. Aceste platforme actioneaza ca grupuri
apartenenta si de referinta, unde normele si comportamentele adoptate de altii,
fie ca sunt influenceri sau colegi, pot influenta Tn mod decisiv atitudinile tinerilor
fata de politica.
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Un aspect important al acestui fenomen este ca grupurile sociale pot impinge
tinerii catre forme de politica neconventionald, cum ar fi activismul online, protestele
sau campaniile pentru schimbari sociale. Tinerii percep adesea aceste alternative ca
fiind mai eficiente si mai relevante decat votul traditional, pe care 1l considera lent
si incapabil sa genereze rezultate rapide. Astfel, activismul online ofera o platforma
accesibild si rapida pentru dezbateri, mobilizare si organizare de proteste, eliminand
constrangerile geografice si temporale ale activitatilor politice conventionale.
De asemenea, implicarea in campanii de mediu sau alte cauze sociale rezoneaza cu
preocuparile tinerilor pentru sustenabilitate si problemele climatice, oferindu-le o
modalitate concreta de a influenta deciziile politice.

Pe langa aceasta, tinerii care fac parte din grupuri ce percep politica traditionala
ca fiind ineficienta tind sa adopte aceleasi atitudini si comportamente. Daca grupurile
lor de referintd discuta frecvent despre neincrederea in politicieni sau despre lipsa
de rezultate concrete in urma votului, acesti tineri vor fi mai predispusi sa se
distanteze de procesul electoral si sa actioneze in consecintd. Normele si valorile
impartasite de grup influenteaza modul Tn care membrii privesc implicarea politica:
fie ca aleg sa o evite, fie ca isi canalizeaza energia catre forme alternative de
participare. Astfel, grupurile sociale, prin amplificarea acestor mesaje, joaca un rol
esential Tn modelarea deciziei tinerilor de a se implica sau nu n vot.

Exista si alti factori care impiedica tinerii sa participe activ la vot.
Neincrederea generalizata n eficacitatea votului si Tn liderii politici, combinata cu
perceptia ca problemele lor nu sunt tratate cu seriozitate, contribuie la absenteismul
electoral. Multi tineri considera ca interesele lor, cum ar fi accesul la educatie de
calitate, locuri de munca si locuinte accesibile, sunt ignorate de clasa politica,
ceea ce ii determind sa se simta alienati fata de procesul electoral. Sentimentul ca
participarea lor nu va produce schimbari semnificative duce la o retragere din
politica, n favoarea formelor de implicare care ofera rezultate percepute ca fiind
mai rapide.

In acelasi timp, interesul tinerilor pentru forme de politici neconventionala
reflectd 0 schimbare Tn modul in care acestia interactioneaza cu politica. Miscarile
globale, precum ,Fridays for Future”, demonstreaza capacitatea tinerilor de a
mobiliza resurse semnificative si de a atrage atentia asupra problemelor urgente,
cum ar fi schimbarile climatice. Aceste forme de implicare politica non-electorala
sunt adesea percepute ca fiind mai eficiente si mai directe decat votul. Insa, desi
implicarea n activitati neconventionale este n crestere, majoritatea tinerilor nu se
implica incd activ in acestea. Motivele includ perceptia ca astfel de actiuni nu au
ntotdeauna un impact imediat sau vizibil si ca resursele necesare pentru organizarea si
participarea la ele pot fi limitative.

Tn concluzie, decizia tinerilor de a participa la vot este influentata de factori
diversi, printre care retelele sociale si grupurile de referinta joaca un rol central.
Aceste platforme pot stimula fie participarea la forme neconventionale de politica,
fie distantarea de votul traditional. Pe de alta parte, neincrederea in liderii politici si
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n sistemul politic, alaturi de sentimentul ca problemele tinerilor nu sunt abordate
adecvat, contribuie la absenteismul electoral. Pentru a stimula participarea electorala a
tinerilor, este esential sa se creeze un cadru politic care sa raspunda nevoilor lor,
combinat cu o implicare activa din partea liderilor politici si 0 educatie politica mai
solida, care sa sublinieze importanta fiecarui vot. Astfel, tinerii ar putea fi motivati
sa participe mai activ atat la vot, cét si la procesele politice, in sens mai larg.
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